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5 bledow, przez ktore Etsy Ads przepala
budzet

(i jak je naprawi¢ w 7 dni)

Masz klikniecia, ale nie masz sprzedazy?

Wiaczasz reklame na Etsy.
Pojawiajg sie klikniecia.
Budzet sie kohczy.
Sprzedazy brak.

W tym momencie wiele oséb dochodzi do wniosku:
Etsy Ads nie dziala. Tylko zjada pienigdze.

A to nieprawda.

Etsy Ads samo w sobie nie jest problemem.
Problemem s3 btedy w strategii.

Reklama nie naprawia:

stabego produktu,

Zle dobranej oferty,

nietrafionego listingu,

braku decyzji na podstawie danych.

W tym pliku pokaze Ci 5 najczestszych powodow, przez ktére budzet reklamowy sie
przepala - oraz jak to naprawic.

Na co dzien analizuje kampanie sprzedawczyn rekodzieta i matych marek. Przejrzatam
dziesigtki (a realnie - setki) listingdw, statystyk i raportow. Wiekszo$¢ kampanii, ktore
analizuje, nie ma problemu z algorytmem. Ma problem z decyzja.

Stworzytam tez gotowg kampanie testowg za 2€, ktéra sie sprzedata - nie dlatego, ze budzet
byt ,magiczny”, ale dlatego, Ze strategia byta poprawna.

Przejdzmy do konkretdw.



BLAD #1

Wiaczanie reklamy dla listingéw bez sprzedazy

Problem

Algorytm Etsy promuije listing, ktéry nie ma historii konwersiji.
Nie ma danych, ktore potwierdzajg, ze produkt sie sprzedaje.

Reklama wtedy dziata jak reflektor skierowany na co$, co nie zostato jeszcze przygotowane
do sprzedazy.

Objawy
e duzo kliknie¢
e niski ROAS
e brak dodania do koszyka
e (0 zamdwien mimo wydanego budzetu

Dlaczego to sie dzieje?

Jesli listing nigdy sie nie sprzedat, nie wiemy:
e czy cena jest akceptowalna,
e czy zdjecia przekonuja,

e czy oferta trafia w intencje klienta.

Reklama tylko przyspiesza test - i przyspiesza utrate pieniedzy.

Rozwigzanie
Reklamuj tylko listingi, ktore:
e majg juz przynajmniej jedng sprzedaz
LUB
e majg wysoki CTR organiczny (czyli przyciagaja klikniecia bez reklamy)

To oznacza, ze:

e produkt budzi zainteresowanie,
e miniatura dziata,
e tytut trafia w intencje.



Mini sprawdzian przed wiaczeniem reklamy:
[0 Czy listing ma min. 1 sprzedaz?
O Czy byt wczesniej klikany organicznie?

O Czy ktos dodat go do koszyka?

Jesli na wszystkie odpowiedzi brzmi ,nie” - reklama nie jest pierwszym krokiem. Najpierw
popraw oferte.

BLAD #2

Zbyt niski lub zbyt wysoki budzet testowy

Problem

Budzet 1€ dziennie czesto nie daje wystarczajgcych danych. Zwiaszcza, jesli promujesz nim
duzo ofert.
Budzet 10€ dziennie na stabym produkcie = szybkie przepalenie pieniedzy.

W obu przypadkach problemem nie jest kwota, tylko brak strategii testu.

Dlaczego 1€ czesto nie dziata?
Bo:

e reklama nie generuje wystarczajgcej liczby kliknie¢,
e nie masz danych do analizy,
e podejmujesz decyzje na podstawie 10-20 wejsc¢.

To za mato, by oceni¢ skutecznosc.

Dlaczego 10€ bywa ryzykowne?
Jesli listing nie jest sprawdzony:
e przepalisz budzet szybciej,

e zwiekszysz frustracje,
e wyciggniesz btedny wniosek, ze reklama sie nie optaca.

Rama decyzyjna testu
Testuj w ten sposob:

e budzet: 2-5€ dziennie
e czas: 7 dni
e analiza dopiero po min. 50-100 kliknieciach



Dopiero wtedy mozesz rzetelnie odpowiedzie¢ na pytanie:

Czy problem jest w reklamie, czy w ofercie?

BLAD #3

Analizowanie tylko kliknie¢, a nie konwersji

Klikniecia # sprzedaz
Wiele oséb patrzy wytgcznie na liczbe kliknie¢ i mowi:
Reklama dziata, bo sg wejscia.

To nie jest cel.
Celem jest sprzedaz i zwrot z inwestycji.

Co naprawde analizowaé?

W Etsy Ads powinnas patrze¢ na:

CTR (Click Through Rate)

Orders (zamowienia)

Revenue (przychod)

ROAS (zwrot z wydatkéw reklamowych)

Jak interpretowa¢ dane? (orientacyjnie)

CTR ponizej ok. 1%
- problem z miniaturg lub tytutem.

Duzo kliknie¢ (np. 100+), 0 sprzedazy
- problem z ofertg: ceng, zdjeciami, dopasowaniem produktu do intenciji.

Sprzedaz jest, ale ROAS ponizej 1
- reklama sie nie zwraca.

Pamietaj:
Reklama przyprowadza ruch.
Oferta zamyka sprzedaz.



BLAD #4

Reklamowanie stabego produktu

To najtrudniejszy moment, bo wymaga szczerej analizy.
Zanim zwiekszysz budzet, zadaj sobie pytania:

Czy cena jest konkurencyjna w mojej niszy?

Czy zdjecia sg sprzedazowe, czy tylko poprawne?
Czy pierwsze zdjecie pokazuje wartosé produktu?
Czy opis odpowiada na realng intencje klienta?

Reklama nie naprawi:

zle ustawionej ceny,
przecietnych zdjec,
nieczytelnej oferty,
braku wyraznej korzysci.

Jesli listing nie sprzedaje organicznie, reklama tylko pogtebi problem.

To moment, w ktérym zaczyna sie prawdziwa strategia sprzedazy - nie tylko ustawianie
reklamy.

BLAD #5

Brak decyzji: wytacz / popraw / skaluj
Najczestszy scenariusz:

e ktos wylgcza reklame po 2 dniach, bo nie ma sprzedazy
albo
e ktos trzyma nierentowng kampanie przez 3 miesigce, liczgc, ze moze sie ruszy.

Brak decyzji kosztuje najwiecej. Tkwienie w czyms co nie dziata, i ptacenie za wieksze
zasiegi tego co nie dziata- przepala Twéj budzet i powoduje Twojg frustracje.



Jak masz pracowaé z reklama?

Sytuacja: Wysoki CTR, brak sprzedazy
- Popraw opis, cene, oferte.

Sytuacja: Niski CTR
- Zmien miniature, pierwsze zdjecie, tytut.

Sytuacja: Sprzedaz i ROAS > 1
- Podnies budzet i testuj skalowanie.

Reklama to proces strategia. Pracuj wiec strategicznie.

Podsumowanie

Etsy Ads nie jest systemem losowym.
Jesli budzet sie przepala, przyczyna najczesciej lezy w:

1. zlym doborze listingu

2. zle ustawionym budzecie testowym
3. btednej analizie danych

4. stabym produkcie

5. braku decyzji na podstawie liczb

Problem nie brzmi: czy Etsy Ads sie optaca?
Problem brzmi: czy moja strategia jest poprawna?

Jesli chcesz wiedziec:

jak dobrag listingi do reklamy

jak ustawi¢ reklame na Etsy krok po kroku

jak analizowa¢ Etsy Ads bez zgadywania

jak ustawi¢ budzet reklamy Etsy, zeby test byt wiarygodny
jak skalowac kampanie bez ryzyka przepalania budzetu

W moim szkoleniu pokazuje caty proces - od wyboru produktu, przez analize danych, po
decyzje o skalowaniu.

Tam nie ma teorii.
Jest struktura dziatania.



Jesli rozpoznatas u siebie przynajmniej jeden z tych bteddw, to znaczy, ze potrzebujesz nie
wiecej reklamy - tylko lepszej struktury.

Mam dla Ciebie kurs o reklamie na Etsy.

To nie jest kurs o klikaniu przyciskow. To jest system decyzji reklamowych.

Wejdz do kursu i ustaw reklame w oparciu o dane (oferta wazna 15 minut)

Wejdz do kursu- REKLAMA NA ETSY

W Kkursie znajdziesz bonus- Gotowa kampania reklamowa za 2 euro dziennie.

Jesli nie zdecydujesz sie na kurs, plik z kampanig mozesz zdoby¢ tutaj.




